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Der Kunde im Netz!

Wie Sie per Internet die Vertriebswege erweitern kénnen

Erfolgreich: Das Team vom Opel-Autohaus Vogl mit A. Riedel, C. Marchner und A. Worms (v.1.)

Jung, dynamisch und erfolgsorientiert - da
lag es nahe, dass Andreas Riedel vom Opel-
Autohaus Vogl mit Standorten in Burghau-
sen und Alt6tting auch in den Vertrieb von
Erdgasfahrzeugen einsteigen wollte.

Nur hatte er dabei ein Handicap: Eine Erd-
gastankstelle ist derzeit nicht in der Nahe.
Riedel wollte deshalb den Uberregionalen
Verkauf forcieren, um CNG-Fahrzeuge ab-
zusetzen. Als ideales Medium sieht er den
Internetverkauf und die Verkaufserfolge ge-
ben ihm Recht.

Der vermeintliche Nachteil, keine Erdgas-
tankstelle in der Nahe des Autohausstand-
ortes zu haben, entwickelte sich zum Im-
pulsgeber, andere Wege zu gehen. Das
Internet mit circa 65% angeschlossenen
Nutzern bundesweit bietet hier eine Platt-
form mit hoher Reichweite.

Branchenportale haben sich auf neue
Trends eingestellt und ermdglichen lber die
Filterfunktionen die gezielte Suche nach
Erdgasfahrzeugen. So steigern Autohduser
wie Vogl ihren Umsatz und Profit durch die

intensive Einbindung dieser elektronischen
Maérkte in das operative Geschéft. Teilweise
konzentrieren sich auf das Internet speziali-
sierte Verkaufer sogar ausschlielich auf die-
sen Vertriebskanal.

Das Argument der Kostenreduktion ist beim
Internetverkauf sehr bedeutend: Potentiel-

Gas geben 2007!

Die Zeit bis zum kommenden Auto-
frihling 2007 verkirzen wir lhnen ger-
ne mit der neuen Edition des ESB-Ver-
triebsnewsletter , ErdgasExpress”, Aus-
gabe 3/2006.

Neue Ideen finden Sie unter anderem
zu folgenden Schwerpunkten:

- Erfolgreicher Internet-Verkauf

- Alternative Kraftstoffe im Wettbewerb
- Neue Erdgastankstellen

- Vorteil Vorfiihrwagen

Der ErdgasExpress unterstiitzt Sie, die
Erdgas-Fahrzeuge aus lhrer Modellpa-
lette professionell zu vermarkten und
den Absatz aktiv zu steigern.

lhr ESB-Team

len Kaufern wird 24 Stunden am Tag die Mo-
dellpalette mit Erdgasantrieb prasentiert,
dies duBerst giinstig und mit der Moglich-
keit, Bearbeitungszeiten zu minimieren.

Der Bestand an Lagerfahrzeugen kann her-
vorragend per Internet vermarktet und die
Stehzeit im Autohaus immens verkurzt wer-

den. weiter auf Seite 2

keiten der Zusammenarbeit.

Kooperieren und profitieren!

Die Erdgas Siidbayern bietet Kooperationsvereinbarungen an und unterstutzt Sie
als Autohandler aktiv beim Absatz von Serienerdgasfahrzeugen. Als Kooperations-
partner geniellen Sie umfangreiche Vorteile:

1. Verkaufspramie: 200 Euro stehen lhnen zu, wenn ein Erdgasfahrzeug an den
Endkunden verkauft wird und dies im Netzgebiet der ESB zugelassen ist.

2. Fir den Vorflihrwagen gibt es 200 Euro Tankzuschuss je Fahrzeug.

3. Marketingunterstiitzung: Sie planen eine Verkaufsforderungsaktion im Auto-
haus oder wollen an einer Messe teilnehmen? Fragen Sie ESB nach Méglich-

4. Vertriebsunterstiitzung: Informationsmaterial, Schulungen oder Fachberatung
bietet ESB fir Ihr Unternehmen, um den Absatz zu steigern.
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